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В книге вас будут сопровождать фигурки из «Тетриса». Мы начнем 
с основ — с этапов цикла дизайн-мышления. В тематическом блоке «Изме-
нения» мы изучим наилучшие способы создания фреймворков и рассмо-
трим концепцию стратегического форсайта. Последняя часть — «Дизайн 
будущего» — посвящена критериям проектирования в цифровой среде, 
дизайн-экосистемам, объединению системного и проектного мышления, 
а также возможностям сочетания анализа данных и дизайн-мышления.
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